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Un manual de identidad corporativa
tiene por objetivo, establecer los
elementos comunicacionales.
Recoge los elementos constitutivos de la Identidad
Visual de la empresa.

Como elementos constitutivos establecemos las
pautas de construccion, el uso de las tipografias y
las aplicaciones cromaticas de la marca (uso del
color).




El manuales lleva consigo la identidad
conceptual de la empresa (Vision, mision y
valores) y la identidad visual,
describiéndolos de una manera minuciosa.

Es una guia que debe seguirse y respetarse
para lograr asi la gestion de la identidad de
la organizacion.
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CONTENIDO DEL MANUAL DE IDENTIDAD

CORPORATIVA

INTRODUCCION
1. ELEMENTOS FUNDAMENTALES DE
LA IDENTIDAD CORPORATIVA:

1.1. Marca Grafica

1.2. Construccion de la Marca
(PLANIMETRIA)

1.3. Tipografia Corporativa

1.4. Colores Corporativos

1.5. Escala de Grises

1.6 Blanco y Negro

1.7. Reproduccion sobre Fondos
1.8. Usos Incorrectos de la Marca
1.9. Variaciones en tamanos




2. PAPELERIA CORPORATIVA:
2.1. Tarjetas Comerciales y
Personales

2.2. Hoja Membrete

2.3. Sobre Americano / Oficio
Angosto

2.3. Carpeta Corporativa

3. APLICACIONES PARA

4. APLICACIONES:

4.1. LABEL

4.2. Souvenir hay =
4.3. Transporte w |
4.4. Uniformes
4.5. Fachada
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Vestuario corporativo







